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Watch Design Museum Chongqing, China
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LA FORZA DEL COLORE — MOSTRA PERSONALE DI MASSIMO CAIAZZO
Inaugura il nuovo museo del design cinese
Chongqing Watcher Design Museum
18 ottobre 2025 — 18 ottobre 2026

In un'epoca in cui la diplomazia culturale e lo scambio creativo stanno ridefinendo il panorama
globale, il design € emerso come forza indispensabile nel dialogo transculturale. L'apertura

del Watcher Design Museum di Chongqing — nuovo faro culturale della Cina — incarna
vividamente questa tendenza: il design non solo riflette i valori sociali, ma ne diventa motore di
trasformazione. Come uno dei "due grandi" musei del design del Paese, questa istituzione non
solo infonde nuova energia al panorama progettuale cinese, ma si afferma come osservatorio
privilegiato sull'evoluzione dei valori del design asiatico.

La stagione inaugurale, dedicata al tema "Watcher: Domanda Continua", comprende mostre
multidimensionali tra cui "Le domande incompiute di Le Corbusier e le loro eco contemporanee",
"Mostra di architettura pubblica Domanda Continua", "Archivio Uomo-Citta di He Zhiya: La
Temperatura del Tempo", "Design Avatr: Decostruzione e Ricostruzione" e "Tra i Mondi: Mostra
dei Maestri del Design di Singapore". Cuore del programma ¢ la grande retrospettiva La Forza del
Colore del maestro internazionale del colore Massimo Caiazzo, in programma dal 18 ottobre 2025
al 18 ottobre 2026. L'esposizione ripercorre tre decenni di ricerca e pratica cromatica, invitando il
pubblico a immergersi in un paesaggio simbolico di oggetti, installazioni e opere che esplorano il
colore come energia, emozione, memoria e linguaggio universale.

Le sezioni della mostra

Il percorso si articola in 7 sezioni, ciascuna dedicata a un’opera o a progetti emblematici:

e Mother Nature — una Madre Natura contemporanea e sostenibile, simbolo di accoglienza e
delicatezza, realizzata con materiali ecocompostabili.

e Carciofo Cromatico — nato da un sogno a Ischia, € un mandala iridescente oggi esposto in
musei internazionali.

e Archetipo Mediterraneo — unisce forme geometriche e simboli spirituali, ponte tra culture
orientali e occidentali.



e Ananas Multicolore — scultura ironica che fonde naturale e artificiale, icona pop di
leggerezza e vitalita.

e Cauda Pavonis — la “coda del pavone”, simbolo alchemico della sapienza, dove i colori si
fondono nella luce bianca.

e Cuore di Mendini — omaggio ad Alessandro Mendini, maestro e compagno di percorso, che
rivive attraverso pattern, sculture e video.

e Color is Music — installazione sinestetica che invita a vedere i suoni e ascoltare i colori,
trasformando lo spazio in partitura visiva.

e Swatch: tra natura e artificio — la collaborazione con Swatch ha dato vita a oggetti visionari
e ironici, capaci di trasformare I'orologio in un’icona culturale globale.

e Etro — Breathe the Colours — un progetto del 1995 che esplora la cromoterapia e propone
il colore come gesto trasformativo e liberatorio.

Accanto alle opere, pannelli, teche e video accompagnano il visitatore, offrendo chiavi di lettura
filosofiche e progettuali.

Un linguaggio universale

Per Massimo Caiazzo il colore non ¢ solo estetica, ma responsabilita sociale: modifica spazi,
influenza emozioni e relazioni, fino a divenire strumento di rigenerazione e inclusione. | suoi
progetti in scuole, ospedali, industrie e persino carceri dimostrano il potere trasformativo del
colore sul benessere e sulla qualita della vita.

Zhu Bolin, direttore del Watcher Design Museum, afferma: "Il design apre il mondo, e il colore ne
il linguaggio universale per eccellenza. Inaugurare il nostro museo — un 'sito vivo della storia del
design contemporaneo' proteso verso una nuova civilta progettuale — con La Forza del Colore e la
ricerca decennale di Massimo Caiazzo, rappresenta il preludio piu illuminante possibile."

L’autore

Massimo Caiazzo (Napoli, 1966) e color designer, docente e consulente internazionale.

Allievo e collaboratore di Alessandro Mendini, e stato presidente di IACC Italia (International
Association of Color Consultants).

Le sue opere e i suoi progetti sono stati presentati in contesti culturali e istituzionali in Italia e nel
mondo, sempre con I'obiettivo di affermare il valore etico, sociale e poetico del colore.

“Il colore non é mai neutrale: e una forza che influenza emozioni, spazi e relazioni.”
— Massimo Caiazzo
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